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////////////////////////////////////////////////////// 1.1   创意节目标

坚定生态品牌战略，砸掉产品品牌标签：通过创意节，鼓励海尔集团内部各链群

改变以产品品牌思维进行品牌传播的观念，强化生态品牌的传播导向，树立生态品牌

标签。

坚定生态品牌战略

创意节概述

激发内部创新力，创新传播内容与形式：海尔始终踏准时代节拍，不断创新求

变，通过创意节，进一步激发并提高海尔集团内部各链群的创新力，实现海尔生态品

牌传播工作的自进化、自演进。

创新生态品牌传播

引领物联网时代新品牌范式，引爆用户口碑：通过创意节赛事选拔出优秀的创意作

品，为海尔集团内部各链群赋能，助力各链群在进行品牌传播的同时，提升用户心中的美

誉度，从而实现用户口碑的引爆引领。

引爆生态品牌口碑



////////////////////////////////////////////////////// 1.2   创意节诠释
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物联网改变了人们的生活和工作方式，与此同时也改变了媒体环境和用户的触媒

习惯，这对企业的品牌传播提出了全新的挑战。如何立足于媒体和用户的发展变化，

在品牌传播工作中创造最佳体验，成为品牌传播工作新的课题。

创意赋能链群，引爆生态品牌！这是此次海尔生态品牌创意节的使命。为了激励

海尔生态品牌传播持续创新迭代，展现海尔集团作为全球领先的美好生活解决方案服

务商，在生态品牌战略指引下，以用户体验为中心，在各自的领域内为用户提供不断

迭代的美好生活解决方案，现面向集团内部链群，公开征集、评选极具创意的“品牌

共创美好生活”方向的传播案例。

创意节赛事共设生态品牌、场景品牌及高端品牌三大品牌赛道，视频、交互、设

计等多个创意形式，旨在通过创意节赛事，鼓励海尔集团内部各链群改变以产品品牌

思维进行品牌传播的观念，坚定生态品牌战略、创新生态品牌传播、引爆生态品牌口碑。

品牌是企业的核心竞争力之一，这就需要我们以创意为品牌赋能，融合洞察与灵

感，保持创新的可持续性，持续提升创意力，从而真正实现物联网生态品牌的引爆引领。
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提报参赛作品7月01日
-
8月22日

作 品 提 报

评委在线评审

员工投票

8月26日
-
9月22日

作 品 评 审

颁发金银铜奖、全场大奖

行业专家分享

创意论坛互动

时间待定
-
视防疫政策另行通知

颁 奖 盛 典

青岛 . 现场评审

创意节日程



以海尔集团内部各链群为参赛单位，提报相关创意传播作品，以个人名义提报作

品视为无效。

（1）各链群所提报的创意传播作品必须是已执行的案例作品，且执行时间是

2021年1月1日—2021年6月30日期间；

（2）各链群需根据所提报作品的传播内容合理选择赛道。传播内容以展示无止境

的体验，为社会创造价值循环为主，请选择生态品牌赛道；传播内容以展示全场景的

解决方案为主，请选择场景品牌赛道；传播内容以展示高价值的服务，引领高端生活

方式为主，请选择高端品牌赛道；

（3）各链群所提报的创意传播作品不限数量，但同一个作品只能选择一个赛道且

提报一次，严禁同一作品在不同赛道多次提报。赛事主办方将以此进行甄别，确保公

正和公平；

（4）所提报作品的内容必须为原创内容，严禁抄袭；

（5）提交作品前需认真核对，作品确认提交后不可修改；

（6）所提报作品必须符合法律法规和公序良俗，不涉及政治、宗教、种族、性别

歧视等敏感内容。
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参赛规则

//////////////////////////////////////////////////////// 3.1   参赛对象

//////////////////////////////////////////////////////// 3.2   参赛要求



各链群需按作品的创意形式进行提报：

A 视频组

征集具有创意性的或有完整故事情节的视频短片，包括但不限于原创视频短片、

短视频等。

B 设计组

征集为实现品牌传播诉求而创作的原创设计作品，在设计语言、设计美感、设计

创意等维度具有优质、突出效果，包括但不限于原创海报、长图、条漫、摄影、文创

礼品、表情包等。

C 交互组

征集利用新颖的技术和平台，创作具有交互性的传播内容和形式，吸引用户参与

互动，并主动分享传播，包括但不限于原创H5、小程序、专题页面等。

D 文案组

征集通过文字的形式，有效传播品牌内涵，提升品牌影响力，包括但不限于原创

新闻稿件、诗歌及信件寄语等。

E 事件组

征集具有标杆性的行业事件和圈层活动，挖掘能够吸引媒体、业界、政府及各生

态圈层的关注与参与的传播事件，包括但不限于公关活动、用户线上线下交互活动、

脱口秀、原创歌曲等。

F 其它创新组

征集其他创意形式的原创作品，能够对品牌故事挖掘、内容策划具有高新闻价

值、高破圈效应，并有效提升用户对品牌的认知和行业的认可。

06

创意形式



2021年7月1日至2021年7月10日，进入生态品牌创意节官网首页，阅读并了解赛

事日程等信息。

生态品牌创意节官网地址：https://www.haier.com/ebc

进入生态品牌创意节官网首页，在页面底部下载参赛指南，了解参赛规则。

进入生态品牌创意节官网首页，在页面底部下载案例模板，整理相关资料，并填

写形成案例手册。必填内容及具体要求如下：

一、基础信息

作品名称，所属领域，生态合作方（包括但不限于广告公司、协会、商学院

等），以及具体联系方式等信息。

选择赛道与创意形式。

二、作品详情

传播背景

请列举具体的背景、趋势、现状、挑战等，帮助评审团更清晰地判断作品创作及

传播的难度。

传播目标

请具体描述传播的定性和定量目标。如果有数据脱敏要求，可以用数据比例来呈现。

下载案例PPT模板，整理相关资料，填写形成案例手册
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STEP 1 登录官网

STEP 3

STEP 2 下载参赛指南，了解参赛规则

参赛步骤



创意策略

请阐述作品的核心洞察和创意。

执行详情

请分阶段或分步骤概述执行落地情况。 

传播效果

请具体描述传播效果和主要亮点，包括但不限于品牌美誉度、曝光量、点击量、

覆盖人次、转化率、ROI等定量指标，及权威认可等定性维度。数据来源需标明取数

平台和取数时间范围。 

登录官网，在“作品提报”页选择“提报作品”，按照官网参赛报名系统要求填

报信息，并完整上传申报资料（必须包括作品公示封面图、案例手册与作品附件三部

分），确认提交。

为了保证作品能够完整呈现创意与效果，便于评审团理解和评分，不同创意形式

组请根据以下具体要求上传申报资料：

①公示封面图：支持jpg格式，分辨率不低于72dpi，颜色模式为RGB，尺寸为

1600×900像素；

②案例手册：支持ppt/pptx格式，PPT大小不得超过30M，请不要添加任何动画

等特效，且避免嵌入PSD，及锚点较多的复杂图形；文字不要跳出文本框，图片、文

本框不要超出PPT区域范围；

③作品附件：必须上传视频附件，支持mp4格式，视频大小不得超过300M，视

频数量不超过3支，保持画质清晰。同时可选择上传其他不同类型的附件（如图片、音

频等，具体格式要求以网站公示为准）。

填报系统信息、上传申报资料，并确认提交
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STEP 4

A 视频组



①公示封面图：支持jpg格式，分辨率不低于72dpi，颜色模式为RGB，尺寸为

1600×900像素；

②案例手册：支持ppt/pptx格式，PPT大小不得超过30M，请不要添加任何动画

等特效，且避免嵌入PSD，及锚点较多的复杂图形；文字不要跳出文本框，图片、文

本框不要超出PPT区域范围；

③作品附件：必须上传图片附件，支持jpg格式，分辨率不低于72dpi，颜色模式

为RGB，横竖构图均可，系列作品不得超过9幅，每幅作品文件不超过10M。同时可

选择上传其他不同类型的附件（如视频、音频等，具体格式要求以网站公示为准）。

①公示封面图：支持jpg格式，分辨率不低于72dpi，颜色模式为RGB，尺寸为

1600×900像素；

②案例手册：支持ppt/pptx格式，PPT大小不得超过30M，请不要添加任何动画

等特效，且避免嵌入PSD，及锚点较多的复杂图形；文字不要跳出文本框，图片、文

本框不要超出PPT区域范围；

③作品附件：请上传能够呈现作品内容的URL地址，不超过6个。同时可选择上

传其他不同类型的附件（如图片、视频等，具体格式要求以网站公示为准）。

①公示封面图：支持jpg格式，分辨率不低于72dpi，颜色模式为RGB，尺寸为

1600×900像素；

②案例手册：支持ppt/pptx格式，PPT大小不得超过30M，请不要添加任何动画

等特效，且避免嵌入PSD，及锚点较多的复杂图形；文字不要跳出文本框，图片、文
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B 设计组

C 交互组

D 文案组



①公示封面图：支持jpg格式，分辨率不低于72dpi，颜色模式为RGB，尺寸为

1600×900像素；

②案例手册：支持ppt/pptx格式，PPT大小不得超过30M，请不要添加任何动画

等特效，且避免嵌入PSD，及锚点较多的复杂图形；文字不要跳出文本框，图片、文

本框不要超出PPT区域范围；

③作品附件：请上传能够呈现作品内容的附件。

①公示封面图：支持jpg格式，分辨率不低于72dpi，颜色模式为RGB，尺寸为

1600×900像素；

②案例手册：支持ppt/pptx格式，PPT大小不得超过30M，请不要添加任何动画

等特效，且避免嵌入PSD，及锚点较多的复杂图形；文字不要跳出文本框，图片、文

本框不要超出PPT区域范围；

③作品附件：请上传能够呈现作品内容的附件。

*注：填报系统信息，上传申报资料（必须包括作品公示封面图、案例手册与作品

附件三部分）后，可选择“保存并预览”或“提交为正式作品”。

若选择“保存并预览”，则出现预览效果页面；可在页面底部选择“编辑”对内

容修改或“正式提交”提交为正式作品。

若选择“提交为正式作品”，官网“作品提报-我的作品”页中审核状态显示为

“审核中”，可查看作品信息，等待审核结果。

本框不要超出PPT区域范围；

③作品附件：请上传能够呈现作品内容的附件。
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E 事件组

F 其他创新组



确认提交后，申报资料将进入审核阶段。官网“我的作品”页中审核状态显示为

“审核中”，审核时间一般为2-5个工作日左右。赛事主办方审核后，会将审核结果

以邮件的形式发送到联系人邮箱，同时可进入官网“作品提报-我的作品”页查看审核

状态，审核状态为“审核通过”，则正式参赛报名成功。若审核未通过，需根据邮件

中未通过原因重新编辑并再次上传申报资料，确认申报资料提交成功，重新等待审核

结果。

初审结束后，可登录官网查看入围作品名单，同时，赛事主办方会将入围通知以

邮件的形式发送到入围作品联系人邮箱。

复审结束后，可登录官网查看金、银、铜奖获奖作品名单，同时，赛事主办方会

将获奖通知以邮件的形式发送到获奖作品联系人邮箱。

获得金奖的作品，将通过现场答辩决出最终的全场大奖。

第六步 查看入围、获奖结果
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查收审核结果，确认报名成功STEP 5

查看入围、获奖结果STEP 6
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评审规则

海尔生态品牌创意节赛事初审由评委按照评分标准初步筛选，精选30%的作品进

入复审。

海尔生态品牌创意节赛事复审由评委和内部员工共同评选出金、银、铜奖获奖作品。

评委按照评分标准对初审入围作品进行打分；同时，赛事主办方将入围作品在官网

上进行公示，邀请内部员工投票。评委打分和网络投票分别占权重 80% 和 20%，依据得

分高低进行排序，每个创意形式组提报的作品按照 2:3:5 的比例决出金、银、铜奖。

*注：评委确定最终得分之前，会对所有入围作品进行讨论，根据各创意形式组实

际提报作品形式和对应数量灵活设立奖项。

创意性
50%

效果性
30%20%

战略性

一、评分维度：

 //////////////////////////////////////////////////////////// 6.2   复审

 //////////////////////////////////////////////////////// 6.3   评分标准

 //////////////////////////////////////////////////////////// 6.1   初审
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战略性    20%

优秀的创意传播作品要符合生态品牌战略。其内容要坚定生态品牌的传播导向，

能够助力砸掉产品品牌标签，推动生态品牌传播，实现生态品牌口碑的引爆。评委评

审时需考虑创意作品的目标定位、作品是否符合生态品牌战略等，并以此予以适当考

核评分。

效果性    30%

创意传播作品传播所带来的效果也尤为重要。评委评审时需考虑创意作品社会舆

论口碑、在业界获得的评价，审核传播作品对于品牌传播的影响力及实际的效果，包

括但不限于品牌美誉度、曝光量、点击量、覆盖人次、转化率、ROI等定量指标，及

权威认可等定性维度。

创意性    50%

优秀的创意传播作品是情感和理性的结合。需要结合受众关注点，让受众能够深

入了解品牌创造的美好体验。评委评审时需考虑作品的内容和交互形式是否创新，以

及创意形式能否准确地向受众传递品牌的最佳体验。

由生态品牌赛道中获金奖的作品所在链群派代表参与现场答辩，由评委现场投

票，决出一支作品获得全场大奖。

卓越

5分

杰出

4分

优秀

3分

良好

2分

一般

1分

二、评分分制—5分制：

//////////////////////////////////////////////////// 6.4   全场大奖评审
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海尔生态品牌创意节赛事各创意形式组的金、银、铜奖作品均获得专属奖杯及证

书，在颁奖盛典当日由评委颁发。

全场大奖是由评委从生态品牌赛道获得金奖的作品中评审选出，全场大奖的设置如下：

////////////////////////////////////////////////////

////////////////////////////////////////////////////////

7.1   金、银、铜奖

7.2   全场大奖

绘 声
绘 影

（视频组）

金、银、铜奖

妙 手
丹 青

（设计组）

金、银、铜奖

妙 笔
生 花

（文案组）

金、银、铜奖

深 入
人 心

（事件组）

金、银、铜奖

万 有
引 力

（交互组）

金、银、铜奖

别 出
心 裁

（其他创意组）

金、银、铜奖

奖项设置

全场大奖
专属纪念证书

一次生态品牌
传播全案策划

全场大奖
专属纪念奖杯



15

海尔生态品牌创意节组织委员会

联系人：关瑜

Email：guanyu@haier.com

联系电话：15726390807

联系人：车云霞

Email：cheyx@haier.com

联系电话：17854274797

联系我们


