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2022年，第二届海尔生态品牌创意节如期而至，秉承着“激发无界创意，共

赢生态品牌”的使命，现面向各链群公开征集作品。作品按照“高端品牌、场景品

牌、生态品牌、创新科技和ESG”五大类别进行申报，申报时间为2022年9月14

日—10月11日。

2021年，海尔集团品牌增值平台主办第一届海尔生态品牌创意节，在各领域、

各链群的大力支持和积极参与下，创意节共收到300余件作品，经过激烈角逐和专业

评审，最终有51件作品获得特别奖、金银铜奖及入围奖。
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11月26日

作品申报

作品评审

公布入围名单

公布日程

典礼举办

9月14日—10月11日

10月12日—11月10日

11月15日

11月21日
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1、各链群所申报的创意作品必须是已执行的落地作

品，且执行时间是在2021年7月1日—2022年9月13日期

间（已在第一届创意节申报过的作品请勿重复申报）；

2、各链群所申报的创意作品不限数量，但同一个

作品只能选择一个类别且申报一次，请勿将同一作品

在不同类别多次申报；

3、所申报作品的内容必须为原创内容，且内容中

涉及的第三方版权都需事先取得合法授权；

4、所申报作品必须符合法律法规和公序良俗，不

涉及政治、宗教、种族、性别歧视等敏感内容。

以各链群和创意合作生态方为参赛对象，由各链

群进行系统申报。



场景品牌组

定制个性化解决方案，
打造一站式全场景智慧
生活

高端品牌组

高品质的产品和高价值
的服务，为用户创造美好
生活
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生态品牌组

构建无界生态，赋能千行
百业，实现终身用户及
生态各方共赢共生

04/12

积极践行社会责任，贡献
社会价值，推动可持续发展

ESG组

创新科技组

打破传统，运用前沿
技术，以科技手段赋能
品牌建设

突破想象，展示创新
引领，以品牌创意强化
科技形象

各链群需按以下五大作品类别进行申报

（含雇主品牌）
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2022年9月14日—10月11日，进入海尔生态品牌

创意节官网首页，阅读并了解创意节日程等信息。

海尔生态品牌创意节官网地址：

www.haier.com/ebc/

进入海尔生态品牌创意节官网首页，在页面底部

下载参赛手册，了解参赛规则。

step 2

根据作品内容，选择对应的作品类别。

填写作品名称，所属领域，所属平台，所属小微，

生态合作方（包括但不限于广告公司、协会、商学院

等），以及申报人具体联系方式等信息。

step 3
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请列举项目执行背景，包括但不限于行业分析、

竞争环境及遇到的挑战等

请具体描述传播效果和主要亮点，包括但不限于

品牌美誉度、曝光量、点击量、覆盖人次、转化率、

ROI等定量指标，及权威认可等定性维度。数据来源需

标明取数平台和取数时间范围

请具体描述作品的战略导向（高端品牌、场景品

牌、生态品牌、创新科技、ESG）

请具体描述传播的定性和定量目标。如果有数据

脱敏要求，可以用数据比例来呈现

请描述作品的核心洞察和创意策略

请分阶段描述执行落地情况，包括执行亮点

战略与目标：20%

创意与执行：40%

难度与成果：40%

为了保证作品信息能够完整呈现创意与效果，便于

评审团了解与评分，请根据以下具体要求上传申报附件：

step 4
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确认提交后，申报作品将进入审核阶段。官网

“我的作品”页中审核状态显示为“审核中”，审核

时间一般为3个工作日左右。

step 5

  作品封面图：支持jpg/jpeg/png格式，分

辨率不低于72dpi，尺寸为1600×900像素（横版

构图）。

    作品附件：

视频附件：支持mp4格式，单支视频大小不得超

过300M，数量不得超过3支，保证画质清晰。

图片附件：支持jpg/jpeg/png/gif格式，分辨率

不低于72dpi，横竖版构图均可，单张图片大小不得超

过10M，数量不得超过9张。

音频附件：支持mp3/wav格式，单支音频大小不

得超过80M，数量不得超过3支。

HTML5附件：支持url链接地址，数量不限。

*注：若“保存为草稿”，官网“作品申报-我的

作品”页中审核状态显示为“未提交”，可查看或编辑

信息，确认无误后再正式提交。

若“提交为正式作品”，官网“作品申报-我的作

品”页中审核状态显示为“审核中”，可查看信息，但

无法再编辑信息。

1

2
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评审结束后，申报人可登录官网查看入围作品名

单，同时，组委会会将入围通知以邮件的形式发送到申

报人邮箱。最终获奖名单会在颁奖典礼现场公布。

*注：评审结束后，官网会展示所有入围的作品名

单，使用员工号登录后均可查看。

作品申报注意事项：

评委将根据作品所选类别定义进行评审，请仔细

阅读作品类别描述，并精准投报；

请避免出现错字别字、病句、逻辑混乱、数据错

误等问题；

请确认申报材料符合格式要求，防止由此而导致

的取消参赛资格的情况；

请确保作品中所有引用的数据都有具体的、可验

证的来源。

step 6

08/11

组委会审核后，会将审核结果以邮件的形式发送

到申报人邮箱；申报人也可进入官网“作品申报-我的

作品”页查看审核状态，审核状态为“审核通过”，则

正式提交成功。若审核未通过，申报人需根据邮件中的

未通过原因，重新编辑并再次上传对应资料，确认申报

作品提交成功，重新等待审核结果。
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评委按照“战略与目标”“创意与执行”“难度与成果”三个维度对作品进行评

分，占比分别为20%、40%、40%。

按照百分制评分规则，评委对单个作品的三个维度分别评分，系统根据分数占比

自动计算出最终得分。

评委会对所有作品进行评分，最后会将单个作品的所有评委得分汇总后，去掉最

高分和最低分，平均分即为单个作品的最终分数。

获奖标准为：

评审规则

09/12

入围 铜奖 银奖 金奖

90-100分
60分以上

（含60分）

70-80分

（不含80分）

80-90分

（不含90分）
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作品承接集团战略，符合品牌形象和定位，有助

于提升高端品牌、场景品牌、生态品牌、创新科技或

ESG形象

作品具有精准的洞察、科学的策略、新颖的创

意，并有合理的执行安排和保障

结合作品当时的背景和难度，综合考虑作品传播

后的社会舆论口碑、在业界获得的评价，包括但不限

于品牌美誉度、曝光量、点击量、覆盖人次、转化

率、ROI等定量指标，及权威认可等定性指标

评分规则



作
品
类
别

创
意
节
简
介

创
意
节
日
程

参
赛
规
则

参
赛
步
骤

评
审
规
则

奖
项
设
置

联
系
我
们

第二届海尔生态品牌创意节的五大作品类别，均设有金奖、银奖和铜奖三种奖

项，获奖作品可获得专属奖杯，获奖名单会以邮件的形式通发全集团，以示嘉奖。

以上三大特别奖均会在颁奖典礼现场公布，敬请期待。

※附：第一届海尔生态品牌创意节获奖率

最佳创意链群奖 最佳创意生态方奖

入围作品累计

得分最高的链群

入围作品累计

得分最高的生态方

全场大奖

将会在所有金奖获奖名单中，

由所有评委共同推举选出

11/12

金奖

银奖

铜奖

入围

5%

8.4%

16.8%

45.3%
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党博

dangbo@haier.com

185-0532-4140

张溪

zhangxi@haier.com

187-6521-6771

王恩浩

wangenhao@haier.com

138-5412-8092
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激
发
无
界
创
意

预祝各领域、各链群
在本届海尔生态品牌创意节中

再创佳绩！


